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1 MERCADO FARMACEUTICO

O Mercado Farmacéutico, em dezembro de 2019 registou um crescimento em valor (+9,2%) e em volume
(+6,3%). Foram vendidas cerca de mais 1,4 milhdes de embalagens que no mesmo periodo do ano
anterior, sendo que uma embalagem de medicamento teve um PVP médio de 10,92€, mais 0,29€ que o
praticado no ano anterior.

December 2019
Month YTD MAT
Sales %PYG Sales %PYG Sales %PYG
Value (€) 264 127 634 9,2% 2995694 079 5,9% 2995694 079 5,9%
Units 24189 106 6,3% 272592 452 2,6% 272592 452 2,6%

Previous Year Growth (PYG%)
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50 Values 2018 w50 Values 2019

Os medicamentos com PVP situado no 52 escaldo (26,97€ - 64,58€), representaram 25,2% do mercado
em valor no més, +0,2 pontos percentuais (pp) de quota face ao més homélogo de 2018. O aumento de
guota em valor mais acentuado registou-se no 62 escaldo (>64,58 €) de PVP (+1,3 pp).

December December MAT December MAT December
PVP %MS %MS A pp %MS %MS A4 pp
2018 2019 2018 2019
0€-6,68€ 4598 45,2% 4390 43,4% 5893 47,3% 5770 46,2%
6,69€ - 9,97€ 1714 16,8% 1709 16,9% 2044 16,49% 2036 16,3%
9,98€ - 14,10€ 1207 11,9% 1255 12,49% 1380 11,1% 1454 11,6%
14,11€ - 26,96€ 1422 14,0% 1484 14,7% 1706 13,7% 1762 14,1%
26,97€ - 64,58€ 993 9,8% 1026 10,1% 1141 9,1% 1173 9,4%
> 64,58€ 245 2,4% 260 2,6% 307 2,5% 306 2,4%

SKU’s count
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December December MAT December MAT December
PVP %MS %MS App %MS %MS A pp
2018 2019 2018 2019
0£-6,68€ 55,172 € 23,5% 57,300 € 22,4% 659,787 € 24,1% 648,045 € 22,4%
6,69€-9,97€ 36,565 € 15,6% 40,274 € 15,8% 394,302 € 14,4% 427,839 € 14,8%
9,98€- 14,106 22,951€ 9,8% 25,396 € 9,9% 269,641 € 9,8% 291,933 € 10,1%
14,11€- 26,96€ 37,679€ 16,1% 39,204 € 15,3% 443,670 € 16,2% 471,068 € 16,3%
26,97€- 64,58€ 58438¢ 24,9% 64,377 € 252% 690,612 € 252% 728,820 € 252%
>64,58€ 23506€ 10,0% 29,024 € 11,4% 280,125 € 10,2% 328,381 € 11,3%

¥ SO Values (milhdes €)

SKUs count 3 SO Values (milh&es €)
m December 2018 December 2018 ——App mm December 2018 December 2013 ———~App
13
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4000 02 0.5 x Lo
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2 000 :
-L0 20 -0,5
~l s I
o = -2,0 [1] -1,5
E-6,68€ 6,69¢€ - 9,98€ - 14,11€ - 26,97€ - = 64,58€ 0€-6,68€ 6,60€ - 9,98€ - 14,11€ - 26,97¢€ - = 64,58€
9,97¢€ 14,10€ 26,96€ 64,58€ 9,97¢ 14,10€ 26,96€ 64,58€
5KUs count ¥ 50 Values (milhdes €)
mmmm MAT December 2018 MAT December 2018 ——lfpp I MAT December 2018 MAT December 2018 ——App
7000 - 06 r Lo BOD - 11 - L5
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02 L os v
5000 4 | 15 /\D 600 L 05
’ 500 -
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2000 1—4-11 200 - . -Lo
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1000 | | . | | . ! 100 A | -+ -L5
o - — -15 [ - -2,0
0€-6,68€ 6,69¢€ - 9,98€ - 14,11€ - 26,97€ - = 64,58€ 0H€-6,68€ 6,69€ - 9,08€ - 14,11€ - 26,97¢€ - = 64,58€
9,97€ 14,10€ 26,96€ 64,58€ 9,97€ 14,10€ 26,96€ 64,58€

No ranking em valor do Top10 ATC3, destaque para o crescimento verificado na classe BO1F — Inibidores
directos do Factor Xa com um PYG de +24,2%.

ATC3 December 2019 MAT December 2019

S0 Values PYG%  Last 13 months SO Values PYG %
A10N - Antidiabéticos inibidores da DPP-1V 14198838€ W 20% —~_—/ 168347499 € W 2,1%
BO1F - Inibidores directos do Factor Xa 12360580 € Ap242% " 137212829€ #Ah 26,1%
NOB6A - Antidepressivos e estabilizadores do humor 9254533 € * 6,4% /\/-f\/\f" 108 558 488 € * 45%
C10A - Reguladores do colesterol e triglicerideos 9092147 € * 3,6% »\_/—f\/\./\' 107 149540 € * -3,2%
C09D - Associagdes de antagonistas da angiotensina-Il 8252858 € * 11,9% /\,J\/'\-/"‘ 93728420 € * 41%
NO2B - Analgésicos ndo narcdticos e antipiréticos 7678754 € Q 193% ~_ _ _~ 76127111 € &4 52%
NOS5A - Antipsicéticos 7306028€ W 78% . — /o 85343285€ W 23%
MO1A - Antireumatismais ndo esteréides 6535060€ W 55% N~ 73504181€ Wy 2,5%
A10C - Insulinas humanas e andlogos 6410253€ W 59% .~/ — 75433787€ W 4,5%
AO02B - Antiulcerosos 6016231€ g 47%  ~ S 70789800€ Wb 4,3%
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2 MEDICAMENTOS GENERICOS

O mercado dos Medicamentos Genéricos (MG) em dezembro de 2019 registou um crescimento em valor
(+7,0%) e volume (+7,0%). Uma embalagem de um MG em dezembro teve um PVP médio de 7,07%€,
mantendo o mesmo preco médio que no ano anterior.

December 2019
Month YTD MAT
Sales %PYG Sales %PYG Sales %PYG
Value (€) 52912379 7,0% 615067 758 5,3% 615067 758 5,3%
Units 7 487 155 7,0% 87 049 870 4,7% 87 049 870 4,7%
Previous Year Growth (PYG%)
January February  March April May June July August September October November December
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No ranking em valor do top 10 ATC3 do més, destaque para os crescimentos registados nas classes NO7D
- Medicamentos para o tratamento da doenca de Alzheimer, NO6A - Antidepressivos e estabilizadores do
humor e NO3A - Antiepilépticos com um PYG de +13,1%, +11,2% e +10,9%, respetivamente.

ATC3 December 2019 MAT December 2019
SO Values PYG% Last13 months S0 Values PYG %

C10A - Reguladores do colesterol e triglicerideos 6059 064 € ) 7,8% N A 70164 958 £ * 6,9%
NOBA - Antidepressivos e estabilizadores do humor 4840046 € * 11,2% 55927024 € * 10,1%
AD2B - Antiulcerosos 3912654€ W -03% ~ —/ 47700957 € Wy 2,4%
NO5A - Antipsicéticos 3273831€ H 75% -~ S 37815210€ Hp 11,4%
NO3A - Antiepilépticos 2501836€ fR10,9% . — 28907752€ #h 8,2%
C09D - Associagdes de antagonistas da angiotensina-I| 2276509 € = 6,6% N 26259376 € * -0,6%
NO7D - Medicamentos para o tratamento da doenca de Alzheimer 2039933 € * 13,1% PN 23177543 € * 12,2%
MO1A - Antireumatismais ndo esterdides 1679830€ * 4,1% e~ 18969533 € * -0,4%
CO9A - Inibidores da ECA 1631274€ § 1,0%  —~ — o 19411903 € W -1,3%
CO7A - Beta-bloqueadores 1482153€ W 39% S 17610849 € 24 4,5%
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3 MEDICAMENTOS OTC

Em dezembro de 2019, o mercado de OTC registou uma varia¢do positiva, quer em valor (+8,0%), quer
em volume (+5,3%). Cada embalagem de um OTC vendida teve um PVP médio de 8,17€, mais 0,21€ do
que o praticado no ano anterior.

December 2019
Month YTD MAT
Sales %PYG Sales %PYG Sales %PYG
Value (€) 38 615569 8,0% 398 075 291 4,7% 398 075 291 4,7%
Units 4726229 5,3% 47 975 824 1,0% 47 975 824 1,0%

Previous Year Growth (PYG%)

January February  March April May June July August September October Movember December
20% -
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15% -
1% 8,0%
7,8%7,2% 6,8% ?,5% 7,5% 7,4% '
6,4%5 79,
1070 5,0%
5% | 4 3,9%
096 T - T T T
-0,9%
555 -3,5% -3,1%
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No top 10 classes hmR3 do més, de destacar o crescimento da classe H02.1.1. - Analgésicos e
Antipiréticos, H03.1.1. — Antigripais, HO01.3.2. - Descongestionante Nasal e H01.3.3. - Anti Alérgicos
Respiratdrios com PYG de 16,6%, +14,1%, 13,1% e 13,1 % respetivamente.

HMR3 December 2019 MAT December 2019
S0 Values PYG% Last 13 months S0 Values PYG %
orc  38elsse9€  80% . 398075291€  47%

H10.1.1. - Anti-Inflamatérios e Anti-Reumaticos 5463 164€ = 81% P 64 683 907 € * 6,6%
HO3.1.1. - Antigripais 4716608€ AR 14,1% T~ — 28809105 € AP 9,6%
HO1.1.1. - Expectorantes 3101456€ &) 88% T~ - 23200906 € Wl -0,8%
HO1.2.1. - Inflamagéio Garganta 3013625€ fR105% 0 22724025€ W 2,9%
HOD4.2.3. - Laxantes 2177464€ W a8% . —/ - 25941807€ W 1,8%
HO08.1.1. - Tratamento e cuidado de pernas pesadas 2101 871€ * 11,7% o~ 27329445€ = 51%
HO01.3.2. - Descongestionante Nasal 1773547 € * 13,1% M 14212 854 £ * 11,8%
HO1.3.3. - Anti Alérgicos Respiratdrios 1158 877 € * 13,1% —_—N 13592792 € * 18,6%
H02.1.1. - Analgésicos e Antipiréticos 1149032 € * 16,6% ES S 11141 720€ * 3,1%
HO09.1.1. - Cicatrizantes de Feridas e Hemostaticos 907477 € Wb -02% T 13486886 € W -1,1%
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4 DISPOSITIVOS MEDICOS

O mercado dos Dispositivos Médicos no més de dezembro registou um crescimento em valor (+10,7%),
e em volume (+4,8%). O PVP médio por embalagem deste segmento foi 10,66€, um aumento de +0,56€
face ao més homodlogo de 2018.

December 2019
Month YTD MAT
Sales %PYG Sales %PYG Sales %PYG
Value (€) 24746926 10,7% 277 395413 8,2% 277 395413 8,2%
Units 2321831 4,8% 27 154 429 3,4% 27 154 429 3,4%
Previous Year Growth (PYG%)
January February  March April May June July August September October November December
25% -
22,9%
20% -18,8%
14,2%
15% - 13,2% 3
11,3%
10,1% ’ 9,9% 10,5% 11,3% 9 795

10% -

11,4%
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2,1% I
0% T T T T T . T T T T T T
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No top 10 classes hmR3 do més, destaque para os crescimentos nas classes H26.4.11. - Medi¢3do glicose
flash, H01.1.5. - Alivio da tosse seca e produtiva, H01.3.1. - Preparag¢des nasais de agua do mar e
H20.22.9. - Auxiliares de terapéutica respiratdria, que representam uma variagdo positiva no PYG de
+83,7%, +22,7%, +16,4% e 13,8%, respetivamente.

HMR3

H26.4.4. - Glicemia

H26.4.11. - Medigdo glicose flash

HO07.1.1. - Lubrificantes e lagrimas artificiais
HO1.1.5. - Alivio da tosse seca e produtiva
HO1.3.1. - Prepara¢8es nasais de dgua do mar
H20.6.1. - Sacos ostomia

H31.1.7. - Higiene e cuidado da dentadura
H20.22.9. - Auxiliares de terapéutica respiratéria
H09.1.17. - Antiparasitario capilar

H28.2.2. - Produtos e acessorios de higiene diaria

December 2019
S0 Values

3836848€ W -54%
2064026€ fh83,7%
1486449 € A 13,6%
1312679€ AP 22,7%
1226436 € A 16,4%
905233 € Wb 4,8%
822986€ W 2,8%
600871 € AR 13,8%
579837€ W 4,2%
497239€ W -2,2%

PYG% Last 13 months

MAT December 2019

S0 Values

PYG %

VAN 48681683 € W -4,6%
o 21531792 € #h 76,3%
I 18522421€ &) 8,9%
~__ 7816342 € fp 21,8%
e 10554047 € #j15,1%
PNV 11296883 € W 42%
N T 9300908€ Wy 2,6%
— 4147 215€ A 11,6%
— 7171776 € #p 10,0%
SN, ~ 4842666€ W 4,8%
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5 PRODUTOS COSMETICOS E DE HIGIENE CORPORAL

O mercado da Cosmética e Produtos de Higiene Corporal no més de dezembro, registou um crescimento
quer em valor (+7,9%) quer em volume (+7,4%). Em dezembro, uma embalagem do mercado de
cosmeética vendida teve um PVP médio de 14,36€, mais 0,06€ do que o praticado no ano anterior.

December 2019
Month YTD MAT
Sales %PYG Sales %PYG Sales %PYG
Value (€) 19421102 7,9% 234277 010 6,8% 234277010 6,8%
Units 1352395 7,4% 16 229 659 5,2% 16229 659 5,2%

Previous Year Growth (PYG%)

January February  March April May June July August September October November December

15% -
12,6%
11,5%

10% - 9,5% 9,4% 8,9% 8,9%
7,4% 71%

8,7% 7,9%
5,6%
5,8% ! 5,1%
5% 4,0%
0,6% 0,2% 0,5% I
095 S T T T T

T T T T T T T
-0,3% -1 ,6‘3. -1,8%

5% | -3,3% -3,5%

-9,7%

-15% -
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No top 10 classes hmR3 do més, destaque para o crescimento nas classes H09.1.11. - Dermatite Atdpica
e H18.3.6. - Dermatite da fralda com um PYG de +16,2% e +15,3%, respetivamente.

HMR3 December 2019 MAT December 2019
S0 Values PYG% Last 13 months S0 Values PYG %
PersonalCare 19421102 7,9% . 23427700€  68%

H16.4.1. - Anti envelhecimento e anti rugas mulher 2812 200€ * 5,9% NS as 26981 719€ = 65%
HO09.1.11. - Dermatite Atdpica 931637€ fP162% 10801099 € Hh 10,6%
H17.6.1. - Hidratante corporal 762567€ = 77% . — 9626474€ W 4,9%
H31.1.1. - Dentifrico para adultos 697927€ fh104% _ o~ 8674818€ Ah 8,2%
H17.15.2. - Champd 682281€ W 1,9% —~— /" 7884324€ W 3,4%
H16.10.2. - Limpeza intima mulher 632079 € * 10,2% T 7532926 € * 10,0%
H31.1.2. - Elixir para adultos 575034€ W 39% .~ 7294184€ = 6,6%
H17.9.3. - Protector solar adulto 561463 € 24 7,3% N 21711967 € &) 7,8%
H17.15.6. - Antiqueda de cabelo 558397€ W -52% - 6637685€ W -3,4%
H18.3.6. - Dermatite da fralda 545970€ Hp153% ——0— 5623407€ Ap 12,6%
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6 NUTRICAO

O mercado da Nutrigdo no més de dezembro registou uma variagao positiva quer em valor (+10,1%), quer
em volume (+7,8%). O PVP médio por embalagem deste segmento foi 13,14€, mais 0,28€ do que o
praticado no ano anterior.

December 2019
Month YTD MAT
Sales %PYG Sales %PYG Sales %PYG
Value (€) 2772790 10,1% 31973 147 9,3% 31973147 9,3%
Units 211001 7,8% 2571556 12,2% 2571556 12,2%

Previous Year Growth (PYG%)

January February  March April May June July August September October November December
14% - 13,1%

12% -

11,8% 11,8%
11,0% ! '
10,0% 10,4%0,1%
10% 4 93%88%
el 8,1%8,3% 8,3% 2 9%
r
2% 1 7,0%
6% 6,0% 5,2%
7 4}7% 4,9% ¥
3,9% 4,0%

4% -
g9 | Li6% 1,8%
0% T T T T T T T T T T T

-3,8%
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No top10 classes hmR3 do més em valor, destaque para os crescimentos registados nas classes H13.3.1.
- Substitutos de Refei¢Ges (+26,9%), H14.1.3. - Alimentag¢do especifica (+22,3%), H14.6.11. - Leite Confort
(+20,9%), H13.4.8. - Alimentagdo especifica de textura modificada (18,9%), face a dezembro de 2018.

HMR3 December 2019 MAT December 2019
SO Values PYG% Last13 months S0 Values PYG %

H14.6.1. - Leite Regular 342611€ W -22% S — —~ 3574944 € Wy 9,7%

H14.6.11. - Leite Confort 329087€ fp209% - _— 3341865€ Mp 14,4%
H13.4.6. - Alimentacfo especifica para doencgas metabdlicas 310787 € * 12,4% A~ 3809209€ = 9,0%
H14.6.6. - Leite Hipoalergénico 241960€ Ap144% . — 2642643 € A 20,1%
H14.1.3. - Alimentagdo especifica 234328 € ‘ 223% o T 2654489 € * 20,4%
H13.3.1. - Substitutos de Refeigdes 149541 € * 269% L — T 2230967 € * 21,5%
H14.6.2. - Leite Anti-Regurgitante 135589 £ *—10,6% B S 1588009 € * -0,4%

H13.2.5. - Suplemento hiperproteico e hipercalérico
H13.4.8. - Alimentagdo especifica de textura modificada
H13.1.3. - Alimentac8o completa hipercalérica/energética

102912€ ¥ 7,1%
99705 € A 18,9%
s8921€ Wb 72%

1250851€ Wy 3,8%
1136077 € Ap 16,8%
1100230€ W 63%

8
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7 SUPLEMENTOS ALIMENTARES

O mercado dos Suplementos Alimentares no més de dezembro registou uma tendéncia de crescimento
em valor (+11,1%) e em volume (+9,7%). Em dezembro, uma embalagem do mercado dos suplementos
vendida teve um PVP médio de 16,91€, mais 0,20€ do que o praticado no ano anterior.

December 2019
Month YTD MAT

Sales %PYG Sales %PYG Sales %PYG

Value (€) 14 444 886 11,1% 173 186 872 7,6% 173186 872 7,6%

Units 854 022 9,7% 9686918 5,4% 9686918 5,4%

Previous Year Growth (PYG%)
January February  March April May June July August September October November December
16% -
14,4%
14% -
12,4%

12% A

10,9% 11,1%

10,
10% A
8,5%

7,2%

0%
9,8%
' 8,8% 4% 8,8%
r r
8,2% 7,8% 7 7% 7,8%
8% - 7,4%7,3% ' 7,3%
6% | 5,3%5,7%
2% -
2,5% 2,8% 2,7%
2% o
0,3%
m T T T T T — T T T T T T
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No top 10 classes hmR3 do més para o mercado de Suplementos Alimentares registou-se um crescimento
nas classes H05.1.1. - Multivitaminas com Minerais (+25,3%), H03.2.1. - Preparag¢des imunoldgicas e anti-
oxidantes (+24,0%) e H08.2.1. - Redutores do colesterol e triglicéridos (+22,2%), no PYG.

HMR3 December 2019 MAT December 2019

SO Values PYG% Last13 months S0 Values PYG %

H05.1.1. - Multivitaminas com Minerais 1946453 € * 253% S—— 21792781 € * 3,8%
H02.4.1. - Estimulante Cérebro e Memoria 1215228 € * 4,9% S 15252303 € = 7,8%
H10.2.1. - Prevencdo e/ou alivio de dores articulares 1157596 € 12,0% PPNy 13599452 € =» 7,5%
HO04.2.4. - Reguladores da flora intestinal 1037964€ fp175% . —"— 12248 461 € #p 15,9%
H05.4.1. - Suplementos Magnésio 814704 € ‘ 156% .~ 10627882 € 2 6,8%
H02.2.1. - Tranquilizantes Adulto 632 195 € * 143% 7753 238€ * 12,2%
HO5.2.11. - Vitaminas Oftalmoldgicas 510500€ W 2,0% -~ 6203803€ W 1,5%
H17.15.7. - Fortalecedor de cabelo e unhas 462422 € *—14,8% -~ T~ 5815034 € * -4,6%
H08.2.1. - Redutores do colesteral e triglicéridos 416 765 € * 22,2% 4702 354€ * 19,6%
HO03.2.1. - Preparag8es imunolégicas e anti-oxidantes 414 813 € Q 240% @ — 4149 684 € Q 19,6%
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8 QUADRO RESUMO

Variagdo face ao periodo homdlogo do ano anterior dos diferentes segmentos de mercado em sell out:

%PYG
SO Values SO Units

Segmento Month YTD MAT Month YTD MAT
Pharmaceutical 9,2% 5,9% 5,9% 6,3% 2,6% 2,6%
Generic 7,0% 5,3% 5,3% 7,0% 4,7% 4,7%
oTC 8,0% 4,7% 4,7% 5,3% 1,0% 1,0%
Patient Care 10,7% 8,2% 8,2% 4,8% 3,4% 3,4%
Personal Care 7,9% 6,8% 6,8% 7,4% 5,2% 5,2%
Nutrition 10,1% 9,3% 9,3% 7,8% 12,2% 12,2%
Supplement 11,1% 7,6% 7,6% 9,7% 5,4% 5,4%

O PVP médio por embalagem dos diferentes segmentos de mercado (SO Values/SO Units):

PVP Médio por Embalagem em cada segmento

smmmPharmaceutical s===Generic OTC e==mPersonal Care === Patient Care Supplement  sss=Nutrition
16,71 € 16,91 €
15,98 €
14,30 € 14,36 €
13,60 € ——
13, 13,14 €

10,63 € 10,92 €
10,25 € TPes €
T L
9,55°F — B
797 € 8,17 €
7,65 €
6,83 € 7,07 € 7,07 €
r T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
N 0 0 00 00 0 00 0 0 M W W @ @ @ @m @ @ @ @ @ o @ @
— — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — —
(=] L=} (=] L=} L=} L=} (=] (=] L=} (=] (=] L=} (=] L=} (=] L=} L=} L=} (=] (=] L=} (=] (=] L=} (=]
™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~ ™~
w c o o= = E- = = wo o 5] > u C o o= = E- = = wo o 5] > w
(7] 1] o 3 @ 1] o 3 (7]
a & ¢ s £ 5 2 - 2 & o 2 o £ £ s £ 5 2 = 2 & o 2 a
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9 RANKINGS — MERCADO FARMACEUTICO

A Ultima tabela apresenta o ranking das principais companhias do mercado farmacéutico em sell out
(valor) versus os respetivos rankings em sell in (valor) e stock (unidades). De destacar o crescimento de
stock em PYG% da Teva (+20,0%).

December 2019

Manufacturer Ranking SO Ranking S| Ranki.ng St % PY.G St % PP.G St

Values Value Units Units Units
Mylan 1 1 2 ® 16% @ -122%
MSD 2 2 15 ® 46 @ -71%
Generis 3 4 @ 31% @ -23%
Teva 4 3 @ 200% @ -37%
Bayer 5 5 @ -205% @ -83%
Sanofi 6 10 4 @ 44% @ -148%
Astrazeneca 7 6 35 @ 47% @ -63%
GlaxoSmithKline 8 20 ® 605 @ -74%
Novartis Farma 9 29 @ 245 @ -64%
Boehringer Ingelheim 10 33 @ 194% @ -06%
Bial 11 11 28 @ o6 @ -59%
Servier 12 12 30 @ 147% @ -25%
Tecnigen 13 14 9 @ 188% @ -65%
Pfizer 14 13 18 @ 130x @ -36%
Bristol Myers Squibb 15 15 51 @ 68% @ -79%
Tecnimede 16 16 37 ®-118% @ -62%
Jaba Recordati 17 18 16 @ 380% ® -1,7%
GSK Consumer Healthcare 18 28 6 @ 16% @ -134%
Novo Nordisk 19 17 63 @ 196% @ 038%
Menarini 20 21 40 @ 179% @ -49%
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10 COBERTURA DE STOCK

O nivel de stock do Mercado Farmacéutico registou um aumento de +4,3% em dezembro, representando

uma quebra da cobertura de stock de -1,9%. A cobertura de stock a 31 de dezembro ficou nos 20 dias de
vendas.

Stock Coverage (St Units /SO Units)
Mercado Farmacéutico

25

24
23 23 23 23 23 23 23 23
2 2 22
21 21 21 21
20

December 2017
January 2018
February 2018
March 2018
April 2018
May 2018
June 2018
July 2018
August 2018
September 2018
October 2018
MNovember 2018
December 2018
January 2019
February 2019
March 2019
April 2018
May 2019
June 2019
July 2019
August 20158
September 2019
October 2019
November 2019
December 2019

Fonte: hmR — Health Market Research
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