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Knowledge for better health




We believe
in the power
of knowledge.

A deep knowledge of the market is the first step in delivering
unique market insights. It's information that takes us further
and gives more meaning to all the data and statistics that so
efficiently describe the market.

The power of knowledge grows when is
shared. And can change lives.




MARKET WATCH 2020 SEMANA 45

Especial Coronavirus 2° Ola: Total Mercado

Ventas Semanales: Mercado de Oficina de Farmacia
Semanas 40- 53 del afio, 2019 vs 2020
(Valores en millones de euros)

2020 Semana 45
386,0 M €

500 -4,8% vs S45 2019
-8,0% vs S44 2020
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Acumulado

Semanas Naturales
S01-5S45 2020

17.837M €

Variacion Interanual

Acumulado S01-S45
2019 vs 2020

+3,2%
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MARKET WATCH 2020 SEMANA 45

Especial Coronavirus 22 Ola: Medicamentos Eticos

Dispensacion Semanal de Medicamentos Eticos
Semanas 40-53 del ano, 2019 vs 2020
(Volumen en millones de unidades)

Variaciéon en Digpensacic’m de
Medicamentos Eticos por ATC2

Semana 45 de 2019 vs 2020
(Volumen en miles de unidades)
Variacion Variaciéon
35 Unidades Unidades
ATC2 Absolutas Relativas
2020 Semana 45 1 A11:Vitaminas +31 +11,2%
20 21,6 M Unidades
-7,6% vs S45 2019 2
-8,0% vs S44 2020
86 JO1:Antibacterianos -249 -30,9%
85 MO1: Antiinflamatorios -219  -20,3%
84 NO2: Analgésicos -132 -4,6%

Disp. Acum.

Sem. Naturales
S01-S45 2020

1.000 M Un
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Acum. S01-545
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MARKET WATCH 2020 SEMANA 45 )
Especial Coronavirus 2° Ola: Autocuidado

Variacion de Venta de Productos de

Autocuidado por Segmento d VEnta ae productos de autocuidado en tarmd

(Valores en millones de euros) €sta S€mana evoluciona negativamente Aeblido d

Venta Semanal de Productos de Autocuidado
Semanas 40 - 53 del afio, 2019 vs 2020
(Valores en millones de euros)

2020 Semana 45
116,2 M €

Semana 45 de 2020 versus
Semana 45 de 2019

Variacién
Absoluta

Variacién
%

160 -3,7% vs S45 2019
-6,9% vs S44 2020 Autocuidado -4,5 -3,7%
140 Medicamentos “OTC” / MSRM 62 -231%
120 Suplementos -0,8 -4,2%
10 Cuidado Personal -4,1 -15,6%
Cuidado del Paciente +7,6 +21,4%
80 Nutricién 08  -6,9%
60 Homeopatia -0,2 -19,2%
40
20
0
S40 S41 S42 S43 S44 S46 S47 S48 549 S50 S52 S53
E2019 02020
Acumulado Variacion Interanual Prevision HMR Prevision HMR
Semanas Naturales Acum. S01-545 Cierre Variacion Interanual
S01-545 2020 2019 vs 2020 Nov 2020 Nov 2019 vs 2020

5.487M¢€

+5,4%

500M€

+1,2%
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MARKET WATCH 2020 SEMANA 45
Especial Coronavirus 2° Ola: Autocuidado

Categorias “Insignia” Covid-19

Venta Semanal de Productos de Autocuidado Venta de Productos de Autocuidado por
Semanas 40 - 53 del afio, 2019 vs 2020 Categoria
(Ventas en millones de euros) (Valores en miles de euros)

Semana 45 de 2020 versus Variacion Variacion

Semana 45 de 2019 Absoluta %
16,0

f?240 I\ie€ma"a 45 Categorias Insignia Covid-19 +10.695  +1.600%

+1.600% vs S45 2019 Mascarillas y EPI +9838  +8.107%

-13% vs 544 2020 Desinfectantes +542  +185%

Termoémetros +315 +124%
60
40
20

S40 S41 S42 S43 S44 S45 S46 S47 S48 549 S50 S51 S52 S53
E2019 02020
Acumulado Variacion Interanual Prevision HMR Prevision HMR

Acum. S01-S45 Cierre Variacion Interanual
2019 vs 2020 Nov 2020 Nov 2019 vs 2020

Semanas Naturales
S01-S45 2020

485M € +1.500% 40M € +1.357%
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MARKET WATCH 2020 SEMANA 45

Especial Coronavirus 2° Ola: Autocuidado

Categorias Seleccionadas de Otono e Invierno

Venta Semanal de Productos de Autocuidado
Semanas 40 - 53 del afio, 2019 vs 2020
(Ventas en millones de euros)

Variacion de Venta de Productos de
Autocuidado por Grupos de Categorias
(Valores en miles de euros)

Semana 45 de 2020 versus Variacion Variacion
2020 sema na 45 Semana 45 de 2019 Absoluta %
30 12,6 M €
_32' 6% vs S45 2019 Categorias Otoiio e Invierno -6.085 -32,6%
25 -8,5% vs 544 2020 Resfriado, Gripe, Tos -5.977  -54,4%
Descongestion Nasal -473 -25,2%
20 Analgésicos -60 -2,2%
Suplementos “Defensas” +424 +13,6%
S40 S41 S42  S43  S44  S45  S46  S47 S48  S49 S50 S51  S52  S53
W2019 ©2020
Acumulado Variacion Interanual Prevision HMR Prevision HMR
Semanas Naturales Acum. S01-545 Cierre Variacion Interanual
S01-S45 2020 2019 vs 2020 Nov 2020 Nov 2019 vs 2020

622M € -3,8% S55M€

-29,9%
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MARKET WATCH

2020 SEMANA 45

Especial Coronavirus 2° Ola: Autocuidado

Otras Categorias™ con Grandes Variaciones Esta Semana

Categorias* de Autocuidado con Mayor
Crecimiento Absoluto Esta Semana
(Valores en miles de euros)

Semana 45 Variacién Variacion
2019 vs 2020 Absoluta %
Suefoy calmantes +252 +12,5%
Absorbentes y granulantes +168 +24,7%
Antiinflamatorios Tépicos +111 +4,1%
Enjuague bucal adultos +101 +7,5%
Alimentacion hiperproteica +99 +4,4%

Categorias* de Autocuidado con Mayor
Decrecimiento Absoluto Esta Semana
(Valores en miles de euros)

Semana 45 Variacion Variacion
2019 vs 2020 Absoluta %
Dermocosmética antiedad -894 -22,5%
Absorbentes incontinencia -596 -6,3%
Antidiarreicos -591 -37,2%
Protector solar adulto -432 -37,5%
Protector labial sin FPS -428 -62,5%

MUESTRA: 7.062 FARMACIAS | VALORES: PVP+IVA | VARIACION: FRENTE AL MISMO PERIODO DEL ANO ANTERIOR

COPYRIGHT © 2020 HEALTH MARKET RESEARCH ESPANA. ALL RIGHTS RESERVED

MAa




