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No més de Janeiro registou-se um decréscimo de -5,2% no Sell Out em valor e uma variacao de
-8,5% em unidades face ao mesmo més do ano anterior (periodo homologo).

Apesar da queda no Sell Out do segmento CH face ao més homalogo, Jan'21 regista um crescimento
de +6,5% em valor face a Dez'20.
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We believe
in the power
of Knowledge.

A deep knowledge of the market is the first step to deliver
unigue market insights. It's that information that takes us
further and gives more meaning to all the data and numbers
that so efficiently analyze the market.

Because we believe that the power of
knowledge grows when is shared. And can
change lives.
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VALOR VOLUME VALOR
Me QM VARIACAO MUND. QM  VARIACAO Me QM
31,7€  1000%  -52% 272 1000%  -85% 36665€  100,0%
2494€  800%  -62% 22 815%  -9.8% 29147€  795%
90€  289%  -103% 82  302%  -155% 10736€  293%
2188€  702%  -3,1% 187 687%  -50% 25528€  69,6%
1651€  530%  -42% 13 M7%  -65% 19374€  52,8%
537€  17.2% 74 270%  -2,5% 6154€  16,8%
306¢€ 98%  -239% 35 128%  -29.2% 361,8€ 9,9%
Branded ~ 29.2¢€ 9,4%  -237% 33 120%  -29,2% 345,7 € 9,4%
Generic 13€ 04%  -281% 0,2 08%  -29,2% 16,1 € 0,4%
Homeopathy 01€ 00%  -20,0% 0,0 00%  -251% 08€ 0,0%
Nutrition 29€ 0,9% 02 07%  -9.2% 327€ 0,9%
PatientCare  240€ 7% -39% 24 9,0% 290,8€ 7,9%
PersonalCare  168€ 54%  -1,8% 12 45%  -33% 210,3€ 5,7%
Supplements ~ 156€ 5,0% 0,9 32  -1,8% 177,1 € 4,8%
Others 13€ 0,4% 02 07%  -239% 151 € 0,4%
15€ 0,5% 0,1 0,4% 250¢€ 0,7%
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Em Janeiro registou-se um decréscimo de -5,2% no Sell Out
em valor e uma variacdo de -8,5% em unidades face ao
mesmo més do ano anterior (periodo homélogo).

Em valor, em termos absolutos, esta variacao € ainda mais
marcada no segmento Consumer Healthcare, com um
decréscimo de -10,3% de Sell Out, correspondendo a uma
reducdo de -10,33 M€. Em volume a variacdo é de -1,50 M
Unid (-15,5%). Dentro do segmento CH a queda de Sell Out em
valor é mais significativa no subsegmento de OTC Genéricos (-
28,1%).

Apesar da queda acentuada no Sell Out do segmento
Consumer Health face ao periodo homdlogo, quando
comparado com o més antecedente apresenta um ligeiro
aumento (+6,5% Sell Out em valores no més de Jan'21 face a
DIy 2A0)

O segmento Pharmaceutical apresenta igualmente perdas face
ao més homologo tanto em valor como em volume
(respetivamente -6,2% e -9,8%). Ao nivel do Prescription
Medicines, o subsegmento de Branded apresenta um
decréscimo mais acentuado do que o subsegmento Generic
em volume (respetivamente -6,5% vs -2,5%) e em valor
(respetivamente -4,2% e +0,6%) face ao més homélogo.

O comportamento do mercado nos ultimos 12 meses (MAT
Janeiro 2021), reflete a tendéncia de perdas registada nos
Ultimos meses, registando crescimento quase nulo face ao
periodo homdélogo em valor (+0,1%), e decréscimo ligeiro em
volume (-2,0%).

Neste periodo o segmento Consumer Health acentua a
reducdo de Sell Out em valor e unidades face ao homdlogo (-
3,8% e -4,0%), o que reflete a contracdo deste segmento.
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Evolucdo mensal em valor
Fevereiro 2020 - Janeiro 2021

400
350
250
200
150
100

50

0
FEV MAR ABR MAI JUN JUL AGO

Milhdes de euros

mMAT2 MAT1

Evolucdo mensal em volume
Fevereiro 2020 - Janeiro 2021

40
35
30

Milhdes de unidades

20
15
10

5

0
FEV MAR ABR MAI JUN JuL AGO

B MAT2 = MAT1

COPYRIGHT © 2021 HEALTH MARKET RESEARCH. ALL RIGHTS RESERVED

25 —_——— T —

SET

SET

ouTt

ouTt

NOV

NOV

DEZ

DEZ

JAN

JAN

O
[
I4 M R heqlzcht "
marke
I I research

Comparativamente com o més de Janeiro’20, o mercado
apresenta um decréscimo mais acentuado em volume do que
em valor (respetivamente de -8,5% e -5,2%).

Com excec¢do do més de Setembro'20, onde o Sell Out em
valor e volume superou o registado em Setembro'19, desde
Abril'20 que o Sell Out se mantém inferior face ao registado
nos meses homélogos.

Apesar do decréscimo no Sell Out mensal face ao periodo
homélogo, o Sell Out do mercado no més de Jan21 face a
Dez'20 (més antecedente) apresenta um ligeiro aumento
(+1,8% em valor e +3,7% em volume).
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Maiores variacdes absolutas em valor | MAT Janeiro 2021 No acumulado dos Gltimos 12 meses (MAT Jan'21) a classe
terapéutica "A10P - Antidiabéticos inibidores do co-

Classes ATC3 Produtos transportador de sédio e glucose 2 (SGLT2)" é aquela que
sofre maior crescimento absoluto em valor, com uma variagao

rankvar  rank ATC3 var.Abs. rankvar  rank N Var. Abs. de +23,33 M€ (+38,1%) face ao periodo homélogo. O Xigduo®
abs valor M€ : abs valor M€ € responsavel por parte deste crescimento, +5,43 M€ e +34,1%
1 8  AT0P - Antidiabéticos inibidores do co-transportador de sédio e glucose 2 (SGLT2) 23,33 1 1 Eliquis 9,56 face ao MAT homologo.
2 2 BOIF- Inibidores directos do Factor X 15,36 2 26 P 7,60 : . .
nibidores directos do ractor Aa revenar A classe "A10S - Agonista do GLP-1", igualmente associada ao
3 19 A10S - Agonista do GLP-1 10,39 3 17 Trulicity 6,64 tratamento da diabetes, apresenta também um crescimento
4 5 (09D - AssociagBes de antagonistas da angiotensina-ll 9,37 4 12 Lixiana 6,35 SlgnlfI(}atIVO no lperIOdO Iem ana]|se (+10,39 M€, +29,0%).
5 16 C10C - Associacdes entre reguladores de lipidos 6,44 5 14 Xigduo 543 Também esta classe inclui medicamentos com entrada

recente no mercado portugués, como o Trulicity® (+6,64 M€,
+53,0% face ao MAT homodlogo).

Destaca-se ainda a classe "BO1F - Inibidores directos do Factor
Xa", que ocupa a segunda posi¢do no rank de dispensas em

Maiores variagﬁes absolutas em unidades | MAT Janeiro 2021 valor deste segmento e apresenta um crescimento acentuado

face ao periodo homélogo (+15,4 M€, +11,0%). Esta classe é
igualmente constituida por terapéuticas inovadoras, como é o

Classes ATC3 Produtos caso do Eliquis® e do Lixiana®, que apresentam neste
1 i + % e + % (+
rankvar rank ATCS Var. Abs. Var rankvar rank — Var. Abs. Var Eg;la?]?ol;m crescimento de +16,7% e +39,3% (+15,91 M€ no
abs  volume M Unid . abs  volume M Unid . J :
1 2 C10A - Reguladores do colesterol e triglicerideos 0,87 1 2 Ben-U-Ron 1,32 No que respeita as dispensas em volume nos ultimos 12
2 1 NO2B - Analgésicos ndo narcéticos e antipiréticos 0,77 2 5  Aspirina GR 0,38 meses, salienta-se o crescimento relevante (+1,00 M Unid) das
3 4 NO6A - Antidepressivos e estabilizadores do humor 0,65 3 17 Paracetamol Pharmakern 0,29 '('Z|aSSES N06A - A,n.tldef)resswos € EStabll!Zadores dQ hl'!mor €
— — - NO5A - Antipsicéticos", ambas com medicamentos indicados
4 33 A10P - Antidiabéticos inibidores do co-transportador de sédio e glucose 2 (SGLT2) 0,55 4 12 Paracetamol Generis 0,20 no tratamento de estados depressivos ou psicéticos. NETS)
5 13 NOS5A - Antipsicéticos 0,36 5 4 Eutirox 0,15 havendo novos medicamentos com peso relevante nestas

classes, o seu crescimento em volume parece estar associado
ao aumento da adesdo a estas terapéuticas.

O aumento da adesao a terapéutica em doentes com
patologias cronicas parece motivar também o crescimento de
Sell Out em volume registado nas classes “C10A - Reguladores
do colesterol e triglicerideos” e “A10P - Antidiabéticos
inibidores do co-transportador de sédio e glucose 2 (SGLT2)"
(+1,42 M Unid no conjunto).

Na analise em volume ao nivel da marca destaca-se o
crescimento substancial das dispensas de varios
medicamentos da DCI Paracetamol, indicada no alivio
sintomatico da COVID-19.
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Maiores variagdes absolutas em valor | MAT Janeiro 2021 No TOP 5 de DCls de medicamentos genéricos com
crescimento em valor mais acentuado nos ultimos 12 meses
DCls Produtos encontram-se a Atorvastatina e a Rosuvastatina, que neste
periodo cresceram +5,5 M€ face ao MAT homoélogo. Em

rank var  rank Var. Abs. rankvar rank Var. Abs. termos relativos apresentam um crescimento mais marcado
abs Vel bcl Me Var. abs Vel Produtos Me em volume (respetivamente +11,4% e +22,5%) do que em valor
. . : (+10,9% e +18,0%). Esta tendéncia sugere-se associada a opgdo
1 1 Atorvastatina 31 1 163 Clozapina Generis 0.8 de MGs e a erosdo de preco que estes medicamentos tém
2 3 Rosuvastatina 24 2 19  Bupropiom Generis 0,7 sofrido.
3 84  Dutasterida + Tansulosina 2,1 3 14 Bisoprolol Aurobindo 0.7 Os medicamentos genéricos contendo a associa¢ao
— Dutasterida + Tansulosina, usada no tratamento da hipertrofia
4 8  Esomeprazol 8 4 179 Amlodipina/Valsartan Mylan 0.7 benigna da préstata, entraram no mercado em 2020, raz&o
5 2 Quetiapina 17 5 38  Paracetamol Pharmakern 0,7 pela qual se registam crescimentos tdo expressivos (+2,1 M€

no MAT Jan'21 face ao seu homdlogo).

As maiores varia¢8es absolutas em volume verificam-se na DCI

. . ~ . 0, i i \/i
Maiores varia¢des absolutas em unidades | MAT Janeiro 2021 Paracetamol (+25,8%), por esta estar indicada no alivio
sintomatico da COVID-19.

DCls Produtos A Quetiapina, indicada no tratamento de estados psicéticos,
LS volume M Unid abs volume M Unid (+15,7%).

1 2 Paracetamol 0,7 1 5 Paracetamol Pharmakern 03

2 1 Atorvastatina 0,6 2 6 Paracetamol Generis 0,2

3 13 Rosuvastatina 03 3 10  Bisoprolol Aurobindo 0,1

4 8 Quetiapina 0,3 4 2 Atorvastatina Teva 0,1

5 110  Dutasterida + Tansulosina 0,2 5 78  Alopurinol Generis 0,1
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TOPS5 variac¢des absolutas em valor | MAT Janeiro 2021 O TOP 5 de classes HMR3 do segmento Consumer Health (CH)
com maior crescimento em valor no ultimo MAT esta
dominado por classes de dispositivos e suplementos

Classes HMR Marcas associadas a COVID-19. No conjunto, estas quatro classes sao
responsaveis por um acréscimo de 22,4 M€ no MAT Jan'21 face

rank var rank Var. Abs. rankvar rank Var. Abs. Z
. homol .
abs valor HMR3 M€ Var abs valor Marca M€ d0 seu homologo
1 5  H26.4.11. - Medicdo glicose flash 85 1 1 Freestyle 7.7 Em termos de ganhos absolutos em valor salienta-se a classe
2 32 H09.1.4. - Desinfectante pele e anti-séptico 6,5 2 3 Daflon 3,1 H26.4.11. - Medicdo glicose ﬂas’h com um crescimento
_ - , acentuado em valor face ao periodo homaélogo (+38,5%, +8,49
4 35  H26.8.1.- Termémetros 55 4 48 VitaCé 22 compensa as perdas noutros produtos da brand Freestyle®,
— — — - - que no conjunto teve um aumento de +24,7%, +7,7 M€.
5 30 H03.2.1. - Preparag¢des imunolégicas e anti-oxidantes 43 5 133  Bastos Viegas Mascara 1.8
O crescimento registado nas classes associadas a COVID-19 é
ainda mais expressivo em volume, representado no conjunto
um aumento de 7,1 M Unid no MAT Jan'21 face ao homologo.
TOPS5 variac¢des absolutas em unidades | MAT Janeiro 2021
Classes HMR Marcas
rank var rank Var. Abs. rank var rank Var. Abs.
abs volume HMR3 M Unid Var. abs volume Marca M Unid
1 5 H22.2.1. - Antisépticos e desinfectantes 1,9 1 10 Rubbergold 0,8
2 9 H20.31.3. - Material descartavel 1,8 2 13 Alcool Manuel Vieira 0,7
3 1 H20.3.3. - Méascaras 1,7 3 2 Alvita 0,6
4 16 HO09.1.4. - Desinfectante pele e anti-séptico 1.2 4 46  Bastos Viegas Mascara 04
5 33 H26.8.1. - Termdémetros 0,5 5 32 Romed 0,3
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OTCs em unidades
MAT Janeiro 2021

OTCs em valor
MAT Janeiro 2021

Rank Rank Marca Var. Abs. Var. Rank Rank Marca Var. Abs.
var abs Valor € var abs Volume Unid
2 Daflon 3087 559 1 4 Daflon 129 839
2 46 Cecrisina 938 764 2 2 Ben-U-Ron 113412
3 33 Ib-u-ron 833127 3 45 Cecrisina 108 862

Supplements em valor
MAT Janeiro 2021

Supplements em unidades
MAT Janeiro 2021

Rank Rank Marca Var. Abs. Var. Rank Rank Marca Var. Abs.
var abs Valor € var abs Volume Unid
VitaCé 2 208 065 1 5 VitaCé 143723
2 1 Centrum 1671715 2 4 BioActivo 53323
3 4 BioActivo 1080 038 3 1 Centrum 53302

Personal Care em unidades
MAT Janeiro 2021

Personal Care em valor
MAT Janeiro 2021

Rank Rank Marca Var. Abs. var. Rank Rank Marca Var. Abs.
var abs Valor € var abs Volume Unid
448 956 1 50 CeraVe 26 233
2 50 CeraVe 305 224 2 49 Bepanthene 18 545
3 21 Isdin 191 894 3 19 SVR 17 941
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No TOP 3 marcas do segmento OTC com maiores variagdes
absolutas, o Daflon® no més de Janeiro'21 vs més homadlogo
tanto em valor como em unidades apresenta uma evolugao
positiva (crescimentos respetivos de +15,7% e +13,1%). Em
Janeiro’21 ocupa a segunda e quarta posi¢8es no ranking do
segmento em valor e unidades.

O TOP 3 de marcas neste segmento é depois encerrado pela
Cecrisina® com uma evolugao de +82,1% em valor e +72,4%
em volume, pelo Ib-U-ron® (crescimento em valor de +47,4%)
e pelo Ben-U-ron® com uma dinamica de crescimento em
volume (+7,5%).

SUPPLEMENTS

Dentro do TOP 3 de variagdo absoluta. verifica-se uma disputa
de crescimento em valor e em volume de apenas 3 marcas,
Vitacé®, Centrum® e BioActio® que apresentam uma
dinamica positiva, face ao periodo homaologo, quer em valor,
quer em volume.

A Cecrisina® apresenta uma evolucdo positiva de crescimento
(+134,2% em valor, +117,7% em volume), seguida do
Centrum® com um crescimento de vendas em valor de
+20,6% (e 14,2% em volume), bem como o Bioactivo® com
uma evolugao de 22,9% de variacdo em valor e 24,6% em
volume.

PERSONAL CARE

No TOP 3 marcas com maiores varia¢es absolutas positivas
associadas ao Personal Care, destaque para a CeraVe® que
apresenta uma evolugdo de vendas em valor de +52,3% e
+59,4% em volume e SVR® com um crescimento de +12,98%
em valor e +8,58% em volume.
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Patient Care em valor Patient Care em unidades
MAT Janeiro 2021 MAT Janeiro 2021
Rank Rank Marca Var. Abs. Var. ET1] Rank Var. Abs.
var abs Valor 3 var abs Volume Unid
1 1 Freestyle 7 706 582 1 4 Rubbergold 801433
2 7 Alvita 2237030 2 5 Alcool Manuel Vieira 659 356
3 27 Bastos Viegas Mascara 1846 028 3 1 Alvita 617 746
Nutrition em valor Nutrition em unidades
MAT Janeiro 2021 MAT Janeiro 2021
Rank Rank Marca Var. Abs. Var. Rank Rank Var. Abs.
var abs Valor 3 var abs Volume Unid
1 9  Fresubin 355303 1 9 Fresubin 26 336
2 1 Nan 263 351 2 7 Nestlé 19 203
3 2 Aptamil 231335 3 3 Nan 11135
Homeopathy em valor Homeopathy em unidades
MAT Janeiro 2021 MAT Janeiro 2021
Rank Rank Marca Var. Abs. : Rank Rank Var. Abs.
var abs Valor 3 var abs Volume Unid
1 14 Engystol 4350 1 14 Engystol 310
2 18 Mucokehl 1349 2 18 Mucokehl 69
3 16 L52 879 3 17 L52 51
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PATIENT CARE

Tomando o TOP 3 de variacdo absoluta em valor no MAT
Jan'21, nas marcas no segmento de Patient Care, a lider
Freestyle® reforca esta lideranga com um crescimento de
+24,7% em valor, seguindo-se a marca Alvita® que assume a
segunda posi¢do com uma variagao de +69,4% em valor,
todavia, ocupando a terceira posi¢do da variacdo absoluta em
volume, registando um crescimento de + 36,9%.

NUTRITION

No TOP 3 das marcas com maiores varia¢gdes absolutas no
MAT Janeiro 2021, em valor, o Fresubin® lidera com o
crescimento mais significativo em valor absoluto e +31,6% (de
crescimento relativo). Esta posi¢do é mantida na variagdo
absoluta em volume, registando-se uma evolugao de +31,7%,

ocupando também aqui a lideranga do segmento em
crescimento absoluto de marca.

Relativamente as restantes marcas, o leite Nan® ocupa a
segunda posicdo com um crescimento em valor de +5,7% e
em volume cresce também cerca de +3,7%.

HOMEOPATHY

Destaca-se a tendéncia de perda de valor e volume deste
segmento (-16,3% e -17,8% respetivamente) no MAT de
Janeiro de 2021 face ao periodo homodlogo.

As marcas identificadas com maiores variagdes positivas sao
as seguintes:

Engystol® (com uma entrada positiva no mercado),
Mucokeh® (+49,7%, crescimento em valor, +48,6%,
crescimento em unidades) e L52® (+26,6%, crescimento em
valor, +23,3%, crescimento em unidades).
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Evolucao das categorias de Inverno em valor
Dias Uteis da semana de 1 de setembro de 2020 a 29 de janeiro de 2021 vs. Dias Uteis comparaveis dos meses homologos (2019/2020) A granularidade dos dados didrios permite acompanhar os

dinamismos do mercado farmacéutico. Este detalhe é
1200 particularmente relevante em periodos onde o consumo neste
canal se prevé atipico.

A evolucdo das categorias de Inverno ao longo do periodo

1000 entre os meses de setembro de 2020 e saneiro de 2021,
mostra claramente uma alteracdo do padrdo de vendas
registado no ano anterior.

800 G A 24 : o
Este padrdo é afetado pelo rapido agravamento da situagao
epidemiolégica associada a COVID-19, nomeadamente
associado as medidas relativas ao confinamento da
600 populacdo, com impacto no consumo e na transmissdo de

gripes e constipacoes.

Milhares €

Para esta andlise consideraram-se os imunoestimulantes e
400 vitaminas indicadas na prevencdo dos estados gripais (Vit. C e

Vit. D), os analgésicos e antipiréticos, bem como os antigripais,
expetorantes, antitussicos, descongestionantes bronquicos e
produtos indicados na inflamag¢do da garganta, aos quais
designamos de cough&cold.

200

No més de Janeiro, verifica-se que as categorias de Inverno

0 aqui analisadas apresentam uma variacdo negativa de -39,9%

g face ao més de Janeiro do ano anterior, com especial impacto

nos mercados de cough&cold, no qual se destaca a contragdo

no mercado dos antigripais em -55,0% (2,267 M€) e
set/19 a Jan/20 set/20 a Jan/21 expetorantes em -67,0% (1,261 M€).

1-09-202!

Em sentido inverso destaca-se o crescimento do mercado de

. imunoestimulantes (+77,5%), demonstrando-se uma cada vez

Imunoestimulantes Analggsicos e Cough&Cold Total maior preocupagdo com a prevengdo de sintomatologia gripal,
Antipireticos com destaque para o crescimento das preparacdes

imunolégicas e anti-oxidantes com uma variacdo de +94,4%

(939,9 K€) e dos produtos contendo vitamina D com uma
s? V72Ig§1s 2404 625 6 802 820 11 879 414 variacdo de +414,6% (230,9 K€).
an

-7% -56% -40%
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Ambito
Evolu¢do mensal do Mercado de Farmacia em Portugal

Periodicidade
Mensal

Periodos Analisados
Anos Moéveis - MAT Janeiro/20 e MAT Janeiro/21
Meses - Janeiro/20 a Janeiro/21

Variaveis de estudo
Sell Out (SO) - Vendas da farmacia ao consumidor e devolugdes do consumidor a farmacia. As vendas
em valor sdo valorizadas a Street Price (PVP praticado para o consumidor).

Segmentos
« Pharma market - Inclui todos os medicamentos com AIM (Autoriza¢do de Introducdo no Mercado)
valida em Portugal e que podem ser dispensados em Farmacia Comunitaria.

« Consumer health market - Composto por todos os produtos de cuidado e bem-estar pessoal,
incluindo MNSRM e produtos de salide comparticipados pelo SNS.

» Prescription branded medicines - Inclui MSRM n&o genéricos com AIM (Autorizagdo de Introducdo
no Mercado) valida em Portugal, comercializados em Farmacia Comunitaria.

« Prescription generic medicines - Inclui MSRM genéricos com AIM (Autorizacdo de Introdug¢do no
Mercado) valida em Portugal, comercializados em Farméacia Comunitaria.

« Non-Prescription branded OTC - Inclui MNSRM né&o genéricos com AIM (Autorizacdo de
Introducdo no Mercado) valida em Portugal, comercializados em Farmacia Comunitaria.

« Non-Prescription generic OTC - Inclui MNSRM genéricos com AIM (Autorizacdo de Introducdo no
Mercado) valida em Portugal, comercializados em Farmacia Comunitaria.
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AMR

Universo farmacias HMR
Farmacias de oficina de Portugal (Continente e Ilhas) com venda ao publico.

Painel farmacia HMR
Este relatério referente ao més de Janeiro teve por base um painel de 2.494 farmacias num total de

2.908 pertencentes ao Universo considerado no estudo HMR. Foram consideradas todas as farmacias
do continente e ilhas com venda ao publico. Cobertura numérica = 86%.

« OTC - Over The Counter (Medicamentos ndo sujeitos a receita médica);

+ Nutrition - Composto por produtos de nutricdo, incluindo alimentacdo para fins medicinais
especificos, dietas especiais e dietas para perda de peso. Abrange também férmulas infantis.

« Patient Care - Composto por produtos para o cuidado do utente. Inclui dispositivos médicos
destinados a multiplas indicacdes e diversos acessorios.

* Supplements - Inclui suplementos alimentares usados para complementar um regime alimentar
normal.

« Homeopathic - Inclui todos os produtos de saide homeopaticos. Ndo contempla medicamentos
homeopéticos com AIM (Autorizagdo de Introducdo no Mercado) valida em Portugal.

+ Veterinary - Inclui medicamentos e produtos de salde de uso veterinario.

* Others - Inclui produtos com baixa expressdao mercado como matérias-primas e manipulados.
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Glossario
* MSRM - Medicamento Sujeito a Receita Médica;

* MNSRM - Medicamento Ndo Sujeito a Receita Médica;

« Companhia - Empresa/Grupo responsavel pela comercializacdo em Portugal. Fonte: HMR;
* MAT - Anos Méveis (Moving Annual Total);

+ OTC - Over The Counter (Medicamentos de dispensa livre - com principio ativo);

« Evolution Index - compara a variagdo do produto (%) com a variagdo do mercado (%) a nivel distrital;

El = (1 + Var do produto%)/ (1 + Var do Mercado%) X 100

* Market Index - compara a quota de mercado do produto a nivel distrital com a quota de mercado do produto a nivel nacional.

MI = (MS% Distrito) / (MS% Nacional) X 100

COPYRIGHT © 2021 HEALTH MARKET RESEARCH. ALL RIGHTS RESERVED PUBLICADO EM 15 DE FEVEREIRO DE 2021






